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EIN PAAR ZAHLEN

Entwicklung der Markenanmeldungen
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EIN PAAR ZAHLEN / m

Nordrhein-Westfalen

24.499
Anmeldungen in 2025 136 Anmeldungen pro
100.000 Einwohner
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WAS IST EINE MARKE? / m

§ 3 MarkenG:

Als Marke konnen alle Zeichen [...] geschltzt werden, die geeignet sind,
Waren oder Dienstleistungen eines Unternehmens von denjenigen anderer

Unternehmen zu unterscheiden.

ABER MARKEN SIND SO

VIEL MEHR...
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WAS IST EINE MARKE / m

Im Regal gewinnt selten der
Unsichtbare

s
Eine Marke macht Leistung wiedererkennbar. J J

Sie bundelt Erfahrung, Erwartung
und Vertrauen in einem Zeichen
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WAS IST EINE MARKE / m

Marken sparen Denkzeit und erleichtern die Kaufentscheidung

AUFFALLEN ERINNERN WIEDERKAUF

Ein konsistentes Zeichen Erlebnisse und Wiedererkennung macht
sticht aus ahnlichen Erwartungen sammeln die nachste Wahl leichter.
Angeboten heraus. sich unter einem Namen.
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WAS IST EINE MARKE

Die Marke ist ein Versprechen vor dem Kauf

Wiedererkennung Vertrauen Emotion

Ein Blick, ein Klang, ein Name - Marken wecken Gefuhle und

Bek Marke = kauf
und man weil3 sofort, wer ekannte Marke = man kauft, Gefluhle verkaufen besser als
. was man kennt.
dahintersteckt. Argumente.
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MARKENFORMEN / m

ADIDAS . GORETEX

Vorsprung durch Technik m

friib

KOLSCH
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MARKENFORMEN
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MARKENFORMEN

The mark consists of the
sound of rhythmic
mechanical human breathing
created by breathing
through a scuba tank
regulator.

‘ dompatent



MARKEN SIND EWIG UND DYNAMISCH / m

Sl

1997

A~

§\\?

Meissner Porzellan Manufaktur JAGUAR
angemeldet: 1875
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PAULAS TRAUM
VOM
SOCKENLADEN
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MARKENANMELDUNG / m

Die richtige Marke macht das Geschaft

SCHWACH STARKER
O O O
WEICH &
KUSCHLIG SOCKENBLITZ KUSCHELFUR
Gattungsbegriff beschreibend andeutend Fantasiewort

Klingt nach Produkt : .
- : Sagt vor allem, was ) ’
Fur Socken kein oY n beschreibt es aber Eigenstandig und

Herkunftshinweis das Produkt ist nicht glatt unterscheidungskraftig
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MARKENANMELDUNG

Die richtige Marke macht das Geschaft

Mitsubishi innovative Electric Vehicle

i-MIiEV

Puffs Tissues

#)isie

Tissue'

v

o family
boxes
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MARKENANMELDUNG / m

In sechs Schritten zur Markenanmeldung

01 02 03 04 05
WAS? WOFUR? GIBT ES DAS EINREICHUNG PRUFUNG
SCHON?
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MARKENANMELDUNG / H'

Die richtigen Waren und Dienstleistungen

A Marken werden flur bestimmte Waren und Dienstleistungen eingetragen

Socken Getranke
v geschiitzt in ihrer Klasse X nicht geschiitzt

Sorgfalt bei der Erstellung des Waren- und
Dienstleistungsverzeichnisses

¥ ) ‘ dompatent




MARKENANMELDUNG / HI

Nizza-Klassifikationen — Begriffe fur alle Lebenslagen

34 Warenklassen 11 Dienstleistungsklassen

= ) & =

Von Abbeizen bis Zustellung von
Von 3D-Bioprinter bis Zylinderkopfe fur Motoren Versandhandelsware
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MARKE EINGETRAGEN - WAS NUN?

Nutzen

Mit dem ® Vertrauen
aufbauen und die Marke
selbstbewusst fuhren.

Lizenzieren

Andere zahlen daflr, die
Marke nutzen zu durfen.

Verkaufen

Die Marke ist ein
Vermdégenswert und kann
Ubertragen werden.

Verteidigen

Gegen Nachahmer
vorgehen und eigene
Produkte schiitzen
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y DIE EINGETRAGENE MARKE - MEHR ALS EIN
STUCK PAPIER dompatent

Ranking der wertvollsten deutschen Unternehmen nach ihrem Markenwert im Jahr 2026 (in
Milliarden US-Dollar)
== Bundesrepublik Deutschland s

Telaknm 124.64
Urkunde N
iber die Eintragung der
Marke Nr. 30 2018 219 852 % jemens
Az 3020182198523 /45
Aldi
Pateum
EATW
Lidl
Nlercedes-Banz
Inhaber/Inhaberin
Grofimann, Arlett, Dr., 01159 Dresden, DE
DHL
Tag dorl;\;rzv;:d;nq; Bosch
Tag der Eintragung:
30.07.2018
Allianz
Die des De Patent- und
Ay [dape, S )
At ‘ 0 10 20 30 40 50 60 70 a0 a0 100 110 120 130 140 150 160 170
Michen; 99.01.20:8 2 Markemwert in Milliarden US-Dollar
Quelle: Zusgtzliche Informationen:
Eantar Group UK Germany; Vom 01.01 2026 zum

@ Statista 2026 31.12.2026




Wo Marken besonders wertvoll sind

e Luxusguter — Marke als Teil des Produkts
ﬁ Konsumgtiter — Marke als Orientierung

& Automobilindustrie — Marke als Technologiekompetenz

m Technologie & Software — Marke als Risikominimierung

L
nﬂi\ Finanzdienstleistungen — Marke als Vertrauensvermittler

‘ dompatent



MARKE / m

Marke als Hebel fiir...

PRESTIGE & EXKLUSIVITAT

ORIENTIERUNG & EMOTION

VERTRAUEN & STATUS

BINDUNG & RISIKOREDUKTION

REPUTATION & VERTRAUEN

‘l dompatent



MARKEN ALS WIRTSCHAFTLICHER MEHRWERT / m

Hohere Marge
Bekannte Marken kdnnen stabilere und héhere Preise
verlangen, weil Kunden bereit sind, fur das Image und die
geflhlte Qualitat mehr zu zahlen

Kundenbindung
Eine klare Identitat sorgt dafur, dass Kaufer
wiederkehren und seltener zur Konkurrenz wechseln

Wirtschaftlicher Wert
Immaterielle Werte wie der Markenname
machen oft einen groBen Teil des gesamten

Borsen- und Unternehmenswert aus _Krisenresistenz |
Starke Marken bieten in schwierigen wirtschaftlichen

Zeiten mehr Halt, da Kunden in vertraute Namen

investieren
‘ dompatent



FALLBEISPIEL

Paula verkauft Socken in ihrem Laden “Kuschelful3”

Der Name bleibt hangen: Kunden kommen
wieder - wegen des Namens, nicht wegen der
Socken.

Paulas Kapital:
Empfehlungen haufen sich: "Kauf dir

Socken bei KuschelfuB!” hért man immer o6fter. Der gute Ruf, den der Name
transportiert
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FALLBEISPIEL

Nachahmer & Trittbrettfahrer

Eines Morgens steht im Nachbarort ein
Laden mit dem Namen
»KuschelfiiBchen«. Gleiche Optik,
halber Preis, kratzige Wolle. Die Kunden
merken den Unterschied nicht — nur den
Arger danach.

Verwirrte und unzufriedene Kunden

Sinkender Umsatz

@ OO0
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FALLBEISPIEL

KuschelfuBB®

o

~ A

.y Abmahnung
Unterlassung
Schadensersatz

'
® Auskunft
Kusmelfuﬂ K Vernichtung /

Socken fur die Seele

KI generiert
‘ dompatent




FALLBEISPIEL

Der andere Laden darf “KuschelfiBchen” nicht mehr
verwenden

‘ Verwechslungsgefahr flr die Kunden ausgeraumt

NAME ERFOLGREICH VERTEIDIGT — DANK
MARKE

KI generiert
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4 GUTE GRUNDE FUR EINE MARKE

Die Marke macht aus Marketing-Aufwand ein durchsetzbares
Schutzrecht.

Dritte kdnnen identische oder verwechslungsfahige Zeichen nicht einfach

© Ausschiieniiches Recht .
mitbenutzen.

o Bessere Durchsetzung Registel_*rechte eljleichtern Widerspruch, Abmahnung, ZollmaBnahmen und
gerichtliche Schritte.

Marken kdénnen lizenziert, verkauft, bilanziell bewertet oder als Deal-Asset

Vermogenswert genutzt werden.

Registrierte Rechte helfen gegen Produktkopien, Trittbrettfahrer und

0 Schutz vor Falschungen betriigerische Nutzung.

0 Skalierung & Expansion Schutz kann strategisch auf Zielmarkte ausgedehnt werden.

dompatent | Markenstrategie
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ZUM MITNEHMEN

Eine Marke ist der Ruf eines Unternehmens in Zeichenform - das wertvollstes Aushangeschild.

Keine Eintragung, kein sicherer Schutz. Handelsregister und Domain bieten keinen Schutz.

Schutz gilt nur dort, wo die Marke angemeldet/eingetragen ist.

Erst recherchieren, dann anmelden.

5 Eine starke Marke ist ein verkaufbarer Vermdgenswert — kein Beiwerk.

‘ dompatent



ZUM MITNEHMEN / m

Nur rund 9 % der kleinen und mittleren

Unternehmen (KMU) besitzen eingetragene
Markenrechte
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Dr. Anke Krebs dompatent
akrebs@dompatent.de

A’ Deutsche und europaische Patentanwaltin
A’ Seit Gber 10 Jahren im gewerblichen Rechtschutz tatig

GEMEINSAM KRIEGEN WIR IHRE MARKE ANGEMELDET!
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